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Buku Pengantar Komunikasi Massa Edisi 6 ini memberikan penjelasan lebih lanjut akan
literasi media yang merupakan bagian rangkaian dari individu—Pengantar Komunikasi
Massa, Pengantar Media Massa, Media dan Masyarakat, Media dan Budaya yang dirancang
untuk meningkatkan pengetahuan dan pemahaman dari proses komunikasi massa dan
industri media massa mahasiswa, meningkatkan kesadaran mahasiswa tentang cara
berinteraksi dengan industri-industri dan dengan isi media untuk menciptakan makna, dan
membantu mahasiswa agar menjadi lebih terampil dan menjadi konsumen yang
berpengetahuan terhadap konten media.

S Materi buku ini dilengkapi dengan fitur-fitur, seperti Menggunakan Media untuk
Perubahan yang menyoroti contoh menarik bagaimana cara praktisi media dan khalayak
menggunakan proses komunikasi massa untuk lebih mengetahui pentingnya penyebab
cal , sosial, politik, atau budaya; Forum Budaya yang menyoroti isu-isu budaya yang
j berhubungan dengan media yang sedang diperdebatkan di media massa; Mengulang
Sejarah Media yang menunjukkan bahwa perdebatan budaya dan sosial yang mengelilingi
media yang berbeda cenderung untuk berulang sepanjang sejarah, tanpa
mempertanyakan teknologi atau era tersebut; Hidup Literasi Media berisi saran
implementasi atas materi telah dipelajari ke dalam praktik; World Wide Web URL pada setiap :m
bab margin yang memungkinkan mahasiswa untuk mencari sumber tambahan dan uh.
mendorong mahasiswa untuk berlatih menggunakan Internet. Fitur Poin Tinjauan yang berbag
memungkinkan mahasiswa untuk memastikan bahwa mereka fokus terhadap materi pada Yve-kue
setiap bab; fitur Pertanyaan untuk Tinjauan dengan tujuan untuk menonjolkan konten . knss In
yang penting dan memberikan kunci poin rangkuman; Pertanyaan untuk Berpikir Kritis dan atinggalar
- . : 3 s ata e < nbangan ¢
Diskusi yang diberikan untuk mendorong mahasiswa untuk menyelidiki asumsi budaya an ulama
mereka sendiri dan penggunaan media dan mendiskusikannya dalam debat mengenai A kot
isu-isu kritis.

Materi yang dibahas dalam buku ini mencakup:

-

Bab 1 Komunikasi Massa, Kebudayaan, dan Literasi Media X
Bab 2 Proses Perkembangan Komunikasi Massa M
Bab 3 Buku

Bab 4 Surat Kabar

Bab 5 Majalah

Bab 6 Film

Bab 7 Radio, Rekaman, dan Musik Populer
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